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Bio Studie - Quellen

» Laufende Warengruppenerhebungen via Handelspanel
(Nielsen MarketTrack) im Lebensmittelhandel und in den
Drogeriemarkten fur Food, Drug und Frischesortiment

- Telefonbefragung (reprasentativ fiir Osterreich bei 1000
Personen) im Sommer 2007
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Bio-Anteile bei Lebensmittel: an der Spitze liegt
die Kategorie Babynahrung gefolgt von Reform

LH inkl. H/L aufl. Jahr bis KW 33/07
KATEGORIEN % Umsatzanteil BIO goesamiumeatz
FOOD TOTAL 8.198,6
BABY-FOOD 9,0% 16,7
REFORM 47,9
MOLKEREIPRODUKTE 1.215,8
FRISCHE exkl. MOPRO 3.123,5
GRUNDNAHRUNG 285,0
HEISSGETRANKE 218,5
CONVENIENCE 644,0
PIKANTE SNACKS 118,8
TIEFKUEHLKOST 418,2
ALKOHOLFREIE GETRAENKE I 0,8% 734,3
SUESSWAREN 0,5% 622,0
ALKOHOLISCHE GETRANKE ro,z% 753,9

Quelle: Nielsen MarketTrack — auflaufendes Jahr bis KW 33/07
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Kaufhaufigkeit: 85% der Osterreicher kaufen
zumindest gelegentlich Bio-Produkte

Kaufhaufigkeit von Bio-Produkten
(n=1.000)

Ich greife (fast)
ausschlieBlich WeiB nicht; 1%
zum Bio-Produkt;
9%

Ich kaufe nie Bio-
Produkte; 13%

Ich kaufe
gelegentlich Bio-
Produkte; 44%

Ich kaufe in
einigen
Warengruppen
regelmaBig Bio-
Produkte, in
anderen nicht;
33%

Quelle: Eigene Darstellung nach nationaler CATI-Studie Aug. 2007
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Umweltfreundlichkeit: moglichst geringe Verpackung sowie

Herkunft aus Osterreich am wichtigsten
biologische Produkte unabhangig von der Herkunft flr 77% der
Konsumenten nicht umweltfreundlich

Umweltfreundlich einkaufen bedeutet...
(n=1000)
Mittelwert
Produkte moglichst 1.5
wenig verpackt ’

Herkunft aus Osterreich 1,6

Biologisch und aus
Osterreich 1,7
Fairtrade 2,2

Biologisch, egal woher
Produkt stammt 3,5

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
O stimme voll bzw . eher zu

Quelle: Eigene Darstellung nach nationaler CATI-Studie Aug. 2007
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Aus welchem Hauptgrund kaufen Sie Bio-Produkte?

Gesitinder fiir mich

16%

Gesitinder fiir meine Kinder

16%

Besser fiir die Umwelt

8%

Tierfreundlicher

Andere Griinde
Base: Respondents who purchased organic progucts
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Aus welchem Hauptgrund kaufen Sie keine Bio-Produkte?

L 48%

o,
Ich glaube nicht, dass sie gesilinder sind m 16%
o

Ich glaube nicht, dass Bio-Nahrungsmittel wirklich wie 16%
behauptet hergestellt werden 22%

Sie werden in den Geschéften, in denen ich einkaufe nicht | 3%
angeboten 0%

O,
Sie schmecken mir nicht 8%

0%
Ich glaube nicht, dass Bio-Produkte besser fiir die Umwelt || 4% Weltweiter Durchschnitt
sind 0%
o,
Ich glaube nicht, dass Bio-Produkte tierfreundlicher sind Eﬁ% ¥ Europa
e 01% " :
Schlechte Qualitat 0% B Osterreich

. 1%
Andere Grinde F 12%
Base: Respondents who have not purchased organic products
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