D-A-CH
Was sind die grof3ten Beitrage, die eine Gesellschaft im Kampf
gegen globale Erwarmung und Klimawandel leisten kann?
- Vergleich EU-D-A-CH - Staatliche Malihahmen

Zustimmung in Prozent.

Veranderung zu 2007 in
Prozentpunkten

35%
36%

Der Staat sollte Projekte zur Erforschung
wissenschaftlicher und technischer Losungen wie
erneuerbare Energien und emissionsarme PKW sowie

Héauser initiieren. 38%

36%
Es sollte fir Unternehmen eine staatliche Begrenzung

der Emissionen von Kohlendioxid und anderen

Schadstoffen geben.
37%

Fur Privatpersonen sollte es staatliche Anreize
(Steuerverglinstigungen oder Subventionen) fir gutes,
umweltgerechtes Verhalten geben.

B Deutschland
m Osterreich

B Schweiz

EEU Fur die Unternehmen sollten staatliche Anreize
bestehen, sich klimafreundlich zu verhalten.

Der Staat sollte in die Verbesserung der 6ffentlichen
Verkehrsysteme investieren.

Umweltverschmutzendes Verhalten sollte besteuert
werden.

Basis: Alle Befragten. Mehrfachnennungen maéglich.
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D-A-CH

Was sind die grof3ten Beitrage, die eine Gesellschaft im Kampf
gegen globale Erwarmung und Klimawandel leisten kann?

- Vergleich EU-D-A-CH - Personliche MalRnahmen

Zustimmung_in Prozent.

Die Menschen sollten nach Moglichkeit regionale Produkte 29%
kaufen (z.B. Gemuse der Saison). 29%
Es sollten mehr Energiesparlampen sowie
energieeffiziente Einbauten und Elektrogerate verwendet
werden.
Hauseigentimer sollten ihre Hauser isolieren.
B Deutschland
m Osterreich , . .
i Die Menschen sollten weniger privat Auto fahren.
W Schweiz
HEU
Hausmdll sollte nach Mdglichkeit recycelt werden. 249
0
27%

Die Menschen sollten den Flugverkehr reduzieren.

Die Menschen sollten Supermaérkte und Geschéfte wéhlen,
die sich fur den Kampf gegen globale Erwarmung und
Klimawandel einsetzen.

Basis: Alle Befragten. Mehrfachnennungen méglich.
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Veranderung zu 2007 in
Prozentpunkten
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