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Lebensmitteleinzelhandel
Nielsen Definition

Definition des Universums
Im Nielsen Universum ist der Großhandel und Cash & Carry ausgeschlossen.
Im Lebensmitteleinzelhandel deckt Nielsen jene Einzelhandelsgeschäfte ab, 
welche ein normales Lebensmittelsortiment (inkl. Non Food Produkte) führen. 
Spezialgeschäfte des Lebensmittelsektors, wie Bäckereien, Fleischereien, 
Milchgeschäfte, Biosupermärkte und Spezialgeschäfte für Obst/Gemüse, 
Tee/Kaffee und Spirituosen/Wein sind nicht einbezogen.
Hofer und Lidl werden nicht erhoben – die Umsätze für diese beiden Hard-
Diskonter werden geschätzt.

Definition Umsatz/Anzahl der Geschäfte
Die Umsätze beziehen sich jeweils auf den Stand zu Jahresende (bezogen auf 
den aktuellen Stand der Geschäftsanzahl); sie stellen Bruttowerte inkl. 
Mehrwertsteuer dar.
Die Anzahl der Geschäfte bezieht sich auf den aktuellen Stand im April des 
laufenden Jahres 2008.
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Anzahl 6933 6733 6598 6479 6397 6232 6204 6076

Umsatz in Mrd.Euro 12,6 13,6 13,9 14,4 14,6 14,9 15,4 16,0

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Lebensmitteleinzelhandel inkl. Hofer und Lidl
langfristige Entwicklung Anzah Geschäfte* / Umsatz

*) Stand April 2008

+3,8%
+3,3%

+2,0%+1,4%
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Anzahl in % Umsatz in %

PFEIFFER

Anzahl absolut

% Veränderung gegenüber Vorjahr

in Mrd. EURO

3,7 3,7 3,7

6232 6204 6076*
-2,6 - 0,4 -2,1

14,9 15,4 16,0
+ 2,0 + 3,3 +3,8

9,1 9,0 8,7

* Stand April 2008

1)

Lebensmitteleinzelhandel inkl. Hofer und Lidl
nach Organisationen (Umsätze von Hofer und Lidl geschätzt)
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Drogeriemärkte

• Definition
– Diese Marktunterteilung stellt die filialisierten Drogeriemärkte und Parfümerien 

(Bipa, dm & Schlecker) dar.

– Parfümerien und Traditionelle Drogerien sind nicht inkludiert.

• Umsatz
– Alle Umsatzangaben beziehen sich jeweils auf den Stand zu Jahresende 

(bezogen auf den aktuellen Stand der Geschäftsanzahl – April 2008).

– Sie stellen Bruttoumsätze inkl. Mehrwertsteuer dar.



Pressecharts Confidential & Proprietary
Copyright © 2008 The Nielsen Company

1.3691.390
1.436

1.501

1.204
1.120

1.019
941

838
778761

680
615

558
498

1.275
1.3231.347

2.036 2.042 2.0402.039

651 688
786

866
955

1.068
1.149

1.321

1.471

1.662
1.770

1.888
1.962

2.058

0

200

400

600

800

1000

1200

1400

1600

1800

2000

2200

2400

1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

0

100

200

300

400

500

600

700

800

900

1.000

1.100

1.200

1.300

1.400

1.500

Umsatz in Mio Euro

Anzahl

Anzahl (Stand: April 2008)

Umsatz
Mio.€

Entwicklung der Drogeriemärkte 2007
weiteres Umsatzwachstum bei stabiler Filialanzahl +4,5%
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Drogeriemärkte: Filialentwicklung dm, BIPA, Schlecker
Schliessungen bei Schlecker werden von dm und BIPA kompensiert

*) Stand April 2008


