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Lebensmitteleinzelhandel
Nielsen Definition

Definition des Universums

Im Nielsen Universum ist der GroBhandel und Cash & Carry ausgeschlossen.
Im Lebensmitteleinzelhandel deckt Nielsen jene Einzelhandelsgeschafte ab,
welche ein normales Lebensmittelsortiment (inkl. Non Food Produkte) fuhren.
Spezialgeschafte des Lebensmittelsektors, wie Backereien, Fleischereien,
Milchgeschafte, Biosupermarkte und Spezialgeschafte fir Obst/Gemlse,
Tee/Kaffee und Spirituosen/Wein sind nicht einbezogen.

Hofer und Lidl werden nicht erhoben — die Umsatze fur diese beiden Hard-
Diskonter werden geschatzt.

Definition Umsatz/Anzahl der Geschéafte

Die Umséatze beziehen sich jeweils auf den Stand zu Jahresende (bezogen auf
den aktuellen Stand der Geschéaftsanzahl); sie stellen Bruttowerte inkl.
Mehrwertsteuer dar.

Die Anzahl der Geschéafte bezieht sich auf den aktuellen Stand im April des
laufenden Jahres 2008.
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Lebensmitteleinzelhandel inkl. Hofer und Lidl

langfristige Entwicklung Anzah Geschéafte* / Umsatz
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Lebensmitteleinzelhandel inkl. Hofer und Lidl
nach Organisationen (Umsatze von Hofer und Lidl geschatzt)

Anzahl in % Umsatz in %
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Drogeriemarkte

* Definition
— Diese Marktunterteilung stellt die filialisierten Drogeriemarkte und ParfUmerien
(Bipa, dm & Schlecker) dar.

— Parfumerien und Traditionelle Drogerien sind nicht inkludiert.

e Umsaiz

— Alle Umsatzangaben beziehen sich jeweils auf den Stand zu Jahresende
(bezogen auf den aktuellen Stand der Geschaftsanzahl — April 2008).

— Sie stellen Bruttoumsatze inkl. Mehrwertsteuer dar.
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Entwicklung der Drogeriemarkte 2007
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Drogeriemarkte: Filialentwicklung dm, BIPA, Schlecker
Schliessungen bei Schlecker werden von dm und BIPA kompensiert

1.248
1.203
1.171 1.176
1.116 1163 1.143

1.038
972

843

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
Hdm M BIPA N SCHLECKER *) Stand April 2008

lliels el] Pressecharts Confidential & Proprietary

Copyright © 2008 The Nielsen Company




