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ACNielsen Umsatzbarometer

ACV Anteile der Handelsorganisationen inkl.Hofer/LidlI

%Ver.
+ 4.7% LH Total

7 21,7 22,2
h _ BHofer/Lidl
_ +6,8% geschatzt
B LH excl. Hofer/LidlI
+4.2%
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WertmaRige Prozentveranderung aller von ACNielsen erhobenen
Food-Warenkorbe (Lebensmitteleinzelhandel)

FOOD-WARENGRUPPEN TOTAL

MOLKEREIPRODUKTE TOTAL 10,4

ALKOHOLFREIE GETRAENKE
TOTAL

ALKOHOLISCHE GETRAENKE
TOTAL

CONVENIENCE TOTAL
SUESSWAREN TOTAL
TIEFKUEHLKOST TOTAL
GRUNDNAHRUNG TOTAL 10,6
HEISSGETRAENKE TOTAL
PIKANTE SNACKS TOTAL

10,1

BABY-FOOD TOTAL 4,6
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B %-Verand.zur VJP - Basis YTD 2008 (bis 25/08)
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WertmaRige Prozentveranderung aller von ACNielsen erhobenen
Drug-Warenkorbe (Lebensmitteleinzel- und Drogeriefachhandel)

NON FOOD-WARENGRUPPEN TOTAL

KOERPERPFLEGE TOTAL

PAPIER /HYGIENE TOTAL

HEIMTIER TOTAL

WAESCHE-/TEXTILPFLEGE TOTAL

PUTZEN / REINIGUNG TOTAL

HAARKOSMETIK TOTAL

MUNDPFLEGE TOTAL

BABY TOTAL

HAUSHALT / GARTEN TOTAL

REINIGUNGSHILFSMITTEL TOTAL

GESUNDHEIT TOTAL
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