ACNielsen
Warenkorbentwicklung

MAT 2010 (bis KW 25 - 28/10)

nieclsen

Confidential & Proprietary « Copyright © 2009 The Nielsen Company



ACNielsen - Erlauterungen

Basis:

+ Alle von ACNielsen erhobenen Warengruppen

+ Lebensmitteleinzelhandel {exkl. Hofer/Lidl) - Food, Drug
* Drogeriefachhandel (DM, Bipa, Schlecker) - Drug

Abklrzungen / Inhalte laut ECR Warengruppenstruktur:

*YTD Auflaufendes Jahr von Jahresbeginn, ab KW 50/05)

+ MAT Rollierendes Jahr (der letzten 13 4-Wochen Perioden)
 ALKF Alkoholfreie

« ALK Alkoholische

* TK-TOTAL Tiefkuhlprodukte Total

+ Gesundheit Kondome, Wundversorgung

* Haushalt/Garten Elektro, Folien/Sacke, Pflanzenpflege, Insektenschutz
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WertmafRige Prozentveranderung aller von ACNielsen erhobenen
Food-Warenkérbe (Lebensmitteleinzelhandel)

FOOD WG TOTAL
ALKF.GETRANKE
ALK. GETRANKE
HEISSGETRANKE
MOLKEREIPROD.
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GRUNDNAHRUNG
PIKANTE SNACKS
SUESSWAREN
TK-TOTAL

BABY FOOD

REFORM/OTC
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W %-Veradnd.zur VJP - Basis MAT 2010 (bis 28/10) ‘

Basis: Nielsen MarketT rack - alle regelmiRig erhobenen Food-Warengruppen (Food Total exkl. Frische inkl. Mopro, Umfang per April 2009)
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WertmafRige Prozentveranderung aller von ACNielsen erhobenen
Drug-Warenkdérbe (Lebensmitteleinzel- und Drogeriefachhandel)

DRUG WG TOTAL
MUNDPFLEGE
HAARKOSMETIK
KORPERFFLEGE 64
PAPIER/HY GIENE + HEIM
PUTZEN/REINIGUNG 56
REINIGUNGSHILFSM.
WASCHE-TEXTILFFLEGE 6,1
BABY PFLEGE
HEIMTIER
GESUNDHEIT 6,1

HAUSHALT/GARTEN

0 1 2 3 4 5 6 7

W %-Veradnd.zur VJP - Basis MAT 2010 (bis 28/10) ‘

Basis: Nielsen MarketT rack - alle regelmiRig erhobenen Drug-Warengruppen (Umifang per Aprif 2009)
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